
Branchenbeispiel:

Kosmetikstudio
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Kosmetikstudio
mit Unterstützung von liwi marketing

Facebook & instagram: Meta Ads 
Ziel: Branding, Leads für best. Dienstleistungen

Foto- & Videoshooting 
Drehtag vor Ort mit 
Experteninterviews 
und Kunden (inkl. 
Schnitt und Upload), 
Produktshooting

Website- & Onlineshop-Optimierung 
Empfehlungskatalog für mehr Sichtbarkeit in 
Suchmaschinen und KI-Antworten, Benutzerfreund-
lichkeit, Conversion-Optimierung

Umsetzung:
- Werbung im Feed, Storys
- Mini-Mobile Seite zur Vor-
stellung der Studios 
- Instant-Formular für 
Leadgenerierung

instagram: Organische Posts
Ziel: Brand Awareness, Experten-
Interviews, positives Lebensgefühl, 
Vorstellung Behandlungen, direkter 
Kontakt zur Zielgruppe in 
Kommentaren/Directmessages
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Website- und Suchmaschinenoptimierung: Empfehlungskatalog für
PSthetik; Petra Schultes 
Paket: POWER; Stand: September 2024
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Usability: Lesbarkeit, Barrierefreiheit & Medien-Einbindung ��
Wozu?

Lesbarkeit ist wichtig, damit die Besucher die In-
halte leicht verstehen können. und länger auf der 
Seite bleiben. Sind alle Informationen auf der Web-
site aktuell, nützlich und gut strukturiert? 

Barrierefreiheit stellt sicher, dass alle Menschen, 
auch solche mit Einschränkungen, die Website 
problemlos nutzen können. Das ist nicht nur fair, 
sondern erweitert auch die Zielgruppe. Außer-
dem: Sprachassistenten (Alexa & Co.) nutzen oft 
die gleichen Technologien wie Screenreader (= 
Vorlese-Tool für sehschwache Menschen).

Im Detail

BEISPIEL FÜR LESBARKEIT: EMP-SEITE

EMP ist eine deiner wichtigsten Kategorien. Das 
Video funktioniert leider weder in der Desktop-, 
noch in der Mobile-Version. Am besten einfach 
ausblenden, bis wir ein neues haben. 

„Abnehmen im Liegen mit EMS Training“ --> ist 
hier generell ein Fehler im Text? Müsste es EMP 
heißen? Bitte Texte prüfen.

In der Desktop-Ansicht ist der Text für den Besu-
cher eher anstrengend zu lesen, weil er so weitläu-
fig ist. Besser wäre, den Fließtext zu strukturieren 
mit Unterüberschriften, Aufzählungspunkten und 
in Spalten zu formatieren, damit er für den Besu-
cher einfacher zu erfassen ist.  C-T-A (oder gleich 
mehrere) nicht vergessen. 

Design-Vorschlag: 

BEISPIEL FÜR BARRIEREFREIHEIT: STARTSEITE
Der Kontrast auf der Website generell ist gut und 
auch für farbblinde Personen sollte es keine Prob-
leme geben. 

Mir gefällt es sehr gut, dass der Hauptbanner (He-
ro-Image) als Bild mit html-Text konzipiert wur-
de. Dies kannst du z.B. daran prüfen, dass du den 
Text markieren kannst. So haben auch sehschwa-
che Personen die Möglichkeit die Website zu lesen. 

Anders sieht es bei den Aktions-Bannern aus. 
Diese sind reine Bilder ohne Alt-Text und ohne 
sinnvolle Benamung des jpegs: 
src=“https://www.petraschultes.at/wp-content/up-
loads/2024/02/WhatsApp-Image-2024-02-08-
at-11.55.03-1024x1024.jpeg“ alt=““
 
Bitte die Bilder mit sinnvollem, beschreibendem 
Alt-Text hinterlegen und/oder gleichzeitig eine 
Bildbeschreibung als Text unter das Bild setzen, in-
dem der Inhalt nochmal kurz angeführt wird. Allen 
Bildern eine beschreibenden Namen geben. Dies 
ist nicht nur barrierefrei, sondern auch für Such-
maschinen essenziell. 
Vorschlag: 

src=“https://www.petraschultes.at/wp-content/
uploads/2024/02/Beckenbodenstuhl_PetraSchul-
tes_Kosmetikinstitut_Schrick_Niederoesterreich.
jpeg“ alt=“EmPower Beckenboden Stuhl Aktion im 
10er Block für nur 150 Euro“

Zusatz: Wie lange dauert die Aktion? 
Viele Besucher kaufen eher, wenn die Aktion zeit-
lich befristet ist. (Nudging-Techniken)

Bitte die Änderungen auch für den Bilder-Slider 
machen (unter „Leistungen“). Hier sind alle Bilder 
englisch benannt und ebenfalls kein passender 
alt-Text. Sowie für alle Bilder auf der Website.

* 

Newsletter 
Ziel: Kunden regelmäßig 
über Aktionen/Schwer-
punkte informieren, alte 
Kunden wiederbeleben, 
zuverlässiger 
Conversion-Lieferant 
unabhängig vom 
Algorithmus

Google Ads 
Ziel: Gefunden-werden von 
potenziellen Kunden, die aktiv suchen

Werbung direkt in der Suchmaschine, in Gmail, Youtube

PR-Artikel 
Ziel: Suchmaschinenoptimierung, Autorität, 
Expertenwissen

Z.B. in Onlinemagazinen wie Bezirksblättern, Forbes


