Branchenbeispiel:
Kosmetikstudio

Foto- & Videoshooting
Drehtag vor Ort mit o)
Experteninterviews y
und Kunden (inkl.
Schnitt und Upload),
Produktshooting

instagram: Organische Posts

Ziel: Brand Awareness, Experten-
Interviews, positives Lebensgefiihl,
Vorstellung Behandlungen, direkter
Kontakt zur Zielgruppe in
Kommentaren/Directmessages

G
“Stogh beitsee,
OUTSCHEINS!

Google Ads
\GOOQ|€ Ziel: Gefunden-werden von

potenziellen Kunden, die aktiv suchen
Werbung direkt in der Suchmaschine, in Gmail, Youtube

Schéne Haut

shoppen
= U

Website- & Onlineshop-Optimierung

Empfehlungskatalog fiir mehr Sichtbarkeit in
Suchmaschinen und Kl-Antworten, Benutzerfreund-

lichkeit, Conversion-Optimierung

Kosmetikstudio

mit Unterstiitzung von liwi marketing

Facebook & instagram: Meta Ads

Ziel: Branding, Leads fiir best. Dienstleistungen
Umsetzung:

- Werbung im Feed, Storys
- Mini-Mobile Seite zur Vor-
stellung der Studios

- Instant-Formular fir
Leadgenerierung

Newsletter

il
{ Ziel: Kunden regelmaBig
w Uber Aktionen/Schwer-

B 2 PR-Artikel ' punkte informieren, alte
Ziel: Suchmaschinenoptimierung, Autoritét, Kunden wiederbeleben,
EJ&:; wa \/ Expertenwissen zuverlissiger
Z.B.in Onlinemagazinen wie Bezirksblattern, Forbes Conversion-Lieferant
unabhangig vom
Algorithmus
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